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La formula Adults Only cu o oblettivo i
dell’hotel Eala, nata per : . o famigiia Ri
soddisfare la richiesta di : piung . D URG R
unaclientelaallaricerca di ;

quiete e serenita, diversifica
anche la proposta del gruppo
. Sunhotels, permettendod
distinguere le strutture anche
inbase al target

latiinunpancroma do fi

Il'nostro gruppa Sunhotels, composto do quottro hotel,
voleve diversificans lésvo propasto di tipologia di sog-
giomidifferenziondo perogni stutturs il torget group”
El'esperenza di ossolito benessere & declinato su pit

livelli, dalla proposto gaurmet déllo.che fplu ato
Alfio Ghezzia una filesofia diwellnessispirato dlaloco-
litdi dli Limone sul Gorda @ ol sup territorio.

Lo sceito di vistare [o strutturn of minori di 16 anni @ sta-
1o porte integronte del progetto diristrutturozione, e
OO0 ung pre idea dilusse eguenzo delld un-

go espertenza nell hatellerie della famiglio, che ha vaolu-
tooffrire un prodotto che ol momento non fosse ancora
disponiisile sul Lago di Gorda, Guesto formula si sta ri-
‘w_qnda iihicente o distarza diun poio d'annidoll'aper-
lmuf}"s'u:ummenu: & la scelta corratta per la strutturo

. le sodidigfozion] non hanno tordate od arrivore,

e theyono a lore volto momenti di tran-

quillitt @ honno dimostrate. di app notevolmen-
12 o scelta operata. Tutt i servizi offert dalla strutture

p
centr ‘attenzione per regalargli un ma

generazione nel corpo e nello spirito” sottoli

(O Tutti i diritti riservati
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Come un nido

S maopresenta
veli comfor
lgente in

ENErarsi in OF

song solc 4
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Relax garantito

Ayere o disposizrione nel portfolio
della proprieta oltre strutture nel-
la zona é un gran vantaggio, perché
permette di differenziore e corotte-
rizzare agnl hotel. "Eaia per dimen-
sione, posizione e carctteristiche si-
o era il migliore c

to per offrire servizi per soli odult
La valonta, infotti, ¢ stoto quella €
creare una distinzione allinterno del
gruppe Sunhotels in base olla con-
notazione e peculiarita del territorio,
struttuna € spazi che abbiomo desti-
nato od ogni target’, preciso Risatti,
“Non sano previste neppure stan-
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nell'altra spondo del lago, una stiut-
tura pid adatta o famiglie con bam-
bini", precisa Tebaldini, Lo proposta
che ruota interno ol concetto di Adul-
ts Only in Eolo s concretizea in divers:
modi, in espenenze per una clientelo
adulta, in camere strutturate per ac-
cogliere coppie, in un centro benes-
sem: che propone trottomenti beauty
& rituali territorioli di coppéa. "Essen-
do uno scelta pensata giad doll'oper-
turn anche | servizi proposti vanno in
queste direzione; primo fra tutti 'u-
3o della spa secondo le usonze nor-
diche, lo souna per 2 con vistc logo
sulle terrazze delle nostre Spa Suite

Il suceesso
della struiuren
sta preminndo
la decisione di

dedicarsi aun podi
uspite ben preciso,
sul quale delineare
la propria offerta

piis dinamico Alfio Ghezzi Bistrot Lo-
ke Garda, dove Italionitg si esprime
con piatti semplici @ genuing, curati nel
dettagh, e I'esclusive fine dining Sen-
so Loke Gordo Alfio Ghezzi, dove in-
troprendere un ritvale gourmet ollo

28.c0n un terzo letto, |
mente dall'etd della terza persona
- racconta il direttore defla struttu-
ra, Roberto Tebaldini - Tutto questo

pp un grande

perchié allaricerca di un lucgo rilas-
sante, vuole unesperienzo romanti-

ca, un luogo dove poter goders ap-
;:;f;:iﬂ'ﬁ‘:;;’ﬂ pleno del pancrama e delia tran-

odulto non ommette quillita, Una scelta recepita in modo
deroghe: nessuna tra o o =
e comere dello struttu »

preveda la possibaina

di ggrunges uh NI
letto, o prescindone
dolfeta deil'ospite.

Ad aitane guests rigare

Una camera
per due

temente dalla nozionolitd dei nostr
oapiti’, Provenienza degli ospiti che
qui, nell’Alra Garda, & molto varega-
taei le, con la G

Inarmania con lo filosofia di Ealaan-
che la proposto ristorativa curata
dall'executive chef Alfio Chezzi. La
sud cucing, riassunto dell'esperien-
zachelo chefh gli anni,

dipond: Argontos oppure un wel drink perta del sapon gord
allorive sullo terrozza visto logo del  Semplice, genuina e consapovole,
founge bor”, continua Tetoldini, lacucina di Alfio Ghezzi & in sintonia
con lidentitd sostenibile di Ecloe con
a Passeggiando un'ospitalita di lusso per soli adulti
sul Garda

dove noturo e poesaggio sono pro-
iU linaria che

wuole valorizzome il territorio, portan-
de inun hotel dol torget internazio-
nale lidea di unitalionita autentica.
“ del Gardo c

dalla cellabarazione con Ville Serbel-
loni ollideazione di Senso Alfio Ghaz-
zi Mart di Rovereto dove & stato se-
b nella Guide Michelin Italic

& la possibllitd, do pane

i Sunhotels, di propoene,
oi fronte a éventuali
richigste specifiche, e oltre
strutture del gruppo che s

lo Svizzera el nord Europao a forda da
padroni. Ma tolvolta un direttore si

2023 con una stello, & concepita per
il suo menu

un pubblico adulto, mo
b

trova a dover respi rich "

trovana nello stessa zona.
Anche o spo ¢ lo proposta
gastronomico delf hotel
£ono pensate porlo
atessa tipo di capiti,

sistenti che spesso noscono da uno
dlientela altospendents, mogari da
clienti facoltosi e affezionati, Come
riuscine a gestine eventuali reazioni di
disopprovazions?

“Prima di tutto cerchiamao di fore co-
pire che sl tretto di una scelta ci mer-
cato volto o soddisfore Vesigenza
dell‘ospite che & alla ricerca di totoe-
le tranquillita, infatti, per | clienti che
si trovano d'accondo con questa filo-

sofia proporre in

non stato
to dalla scelta della propriotd. "Ge-
neraimente il cuoca di un ristorante

zoto sio dolla pesco, sio dalle colti-
vazioni costiers finanche dalle vici-
ne mantagne & certaments lo stima-
lo principale da cui partiomo per |e
nostre proposte in meny; abbiomo
stobilite relazioni dirette con la fi-
liera che si rintraccione nella propo-
sta Passeggiands sul Gorda ma an-
«che nell'uso diffuso di pesci di logo,

fine dining pel
tutte per un pubblico odulte - sottoli-
nea Ghezzi - tuttovia, Sono convinto
che il cunco non debbo moi perdere il
senso dello stupore che caratterizzo
la scoperta nel bimbi, perché questo
pub aiutario ad essere pil creativo, o
pensare e cucinare piatti che creing
emaozione negh ospiti che & o mio av-

getali del posto, olio extravergi-
ne Garda Dop, coppen di Gragnana,
formaggi di Tremosine e oltro anco-
ra inseriti nello propesta fine dining
di Senso Loke Gardao by Alfio Ghez-
i io non & 'unico
che foccio pensare alla naturo, an-
che il rispetto dello stagione si pre-
senta come una connessione ol tem-

visola cosa pil imp: P

va il nostro family hotel o e,

Due le tipologie di ristorazione pro-
poste da Chezzi o Eala, strutturate a
secondo del tempo che l'ospite de-

po delie 1 dove la non dispo-
nibilitd di aleuni prodotti in determi-
nati periodi dell'anno si trasforma nel
recupera della memoria dello stupo-
e quando ossoggi un vegetale o un

dica olf'e a: il

g

frutto nel o't
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