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LaformulaAdultsOnly
dell’hotelEala,nataper
soddisfarela richiestadi

unaclientelaallaricercadi
quieteeserenità,diversifica

anchelapropostadelgruppo
Sunhotels,permettendodi

distinguerelestruttureanche
inbasealtarget

diSabrinaPiacenza

Progettatointotalesintoniaconil territorio,perfetta-

mente integratotraacqua,terraecielo,Ealagiàdalsuo

payoff- Mylakesidedream- non lasciadubbisultarget
acui èdestinato.Al primoobiettivodigarantireunsog-

giorno esclusivoedistintivo,laproprietà,lafamigliaRi-

satti, havolutoaggiungereunupgradeconunastrut-

tura che regalamomentidibenessereautentici,achi

cercaunavacanzaall’insegnadell’armonia traanimae

corpo,intotale tranquillitàesenzaelementipotenzial-

mente di disturbo. Ealaèquelloche sidiceunastruttura

Adultsfriendlyoonly,cioèvietataaipiùpiccoli.

“Ealanascepersoddisfarelarichiestadi un tipo di

clientelachevuole beneficiarediunmomentodievasio-

ne, inun luogodoverilassarsi,usciredallaquotidianità

-spiega FabrizioRisatti- Quel sentirsiaccoltiecocco-

lati inun panoramadafavolaintuttaquieteeserenità.

Il nostrogruppoSunhotels,compostodaquattrohotel,

volevadiversificarelasuapropostadi tipologiadisog-

giorni differenziandoperognistrutturail targetgroup”.
El’esperienzadi assolutobenessereèdeclinatasupiù
livelli, dallapropostagourmetdellochefpluristellato

Alfio Ghezziaunafilosofiadi wellnessispiratoallaloca-

lità diLimonesul Gardaealsuoterritorio.
Lasceltadivietarela strutturaaiminoridi16annièsta-

ta parteintegrantedelprogettodiristrutturazione,le-

gata aunaprecisaideadilussoconseguenzadellalun-

ga esperienzanell’hotellerie dellafamiglia, chehavolu-

to offrireunprodottochealmomentononfosseancora

disponibilesulLagodiGarda.Questaformulasistari-
velandovincenteadistanzadiun paiod’anni dall aper-

tura? “Sicuramenteèlasceltacorrettaperlastruttura

stessa,lesoddisfazioninon hannotardatoadarrivare.
Le famigliestessetrovanoalorovoltamomentidi tran-

quillità ehannodimostratodiapprezzarenotevolmen-

te lasceltaoperata.Tutti i servizioffertidallastruttura

mantengonoconcretamentequestafilosofia, fornendo

allaclientelaservizi tiporoomservice,massaggidicop-

pia, finedining,il tuttonell’otticadimetterel’ospiteal
centrodell’attenzioneperregalargliunmomentodi ri-

generazione nelcorpoenellospirito”,sottolineaRisatti.
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Comeunnido

Ispirataall’elemento
acquae progettataper
un’esperienzadiwellness

totalizzante,laSpaSuite

Argantosrappresenta
unesempiodi comfort

oniricoeavvolgentein
cuirigenerarsiin assoluta

privacy.Dalledimensioni

generose- 85 mq- la

suiteè esaltatadanuance

naturali,giochidi riflessi

ematerialichedialogano
conil territoriogardesano.
Dotatadi comforte
facilitiesperfettipervivere

momentidirelax senza
usciredallapropriastanza:
unletto superKing Size,

unliving openspacecon

divani,tavolo e poltroncine,
TVaschermopiatto,area

minibar,zona armadio

ebagnoconservizi
separati,docciaevasca
sospesa,incastonatanella

pietra.Manonsolo, per

un’esperienzabenessereda
vivereincoppiaai massimi
livelli all’internodella suite

ancheunbagnoturco

collocatonellazona bagno,

unasaunapanoramica
esternaposizionatanel

terrazzovistalagoela
vascaAirpoolrotonda

esternachepermettedi

rigenerarsicircondatidalla

natura.Una dotazione
davveroesclusivaperun
numerolimitatodi stanze,
lesuiteArgantos infatti

sonosolo4.
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Unacamera
perdue

Lasceltadell’Ealadi
orientarsisuuntarget
adultononammette

deroghe:nessunatra
lecameredellastruttura
prevedela possibilità
di aggiungereun terzo
letto, aprescindere

dall’età dell’ospite.
Adaiutare questorigore
èlapossibilità,da parte
di Sunhotels,diproporre,
di fronteaeventuali
richiestespecifiche,lealtre
strutturedel gruppoche si

trovanonella stessazona.

Anchelaspae laproposta
gastronomicadell’hotel
sonopensateper lo
stessotipo di ospiti.

Relaxgarantito
Avere a disposizionenelportfolio

della proprietàaltre strutturenel-

la zonaèungranvantaggio,perché

permettedidifferenziareecaratte-

rizzare ognihotel.“Ealaperdimen-

sione, posizioneecaratteristichesi-

curamente era il migliorecandida-

to peroffrire servizipersoliadulti.

Lavolontà,infatti, èstataquelladi

creareunadistinzioneall’internodel

gruppoSunhotelsinbaseallacon-

notazione epeculiaritàdelterritorio,
strutturaespazicheabbiamodesti-

nato ad ognitarget”,precisaRisatti.

“Non sonoprevisteneppurestan-

ze conun terzoletto,indipendente-

mente dall’etàdellaterzapersona
- racconta il direttoredellastruttu-

ra, RobertoTebaldini- Tuttoquesto
rappresentaungrandevantaggio
perchièallaricercadi un luogorilas-

sante, vuoleun’esperienzaromanti-

ca, unluogodovepotergodereap-

pieno delpanoramaedella tran-

quillità. Unasceltarecepitainmodo

estremamentepositivoindipenden-

temente dallanazionalitàdeinostri

ospiti”.Provenienzadegliospiti che

qui,nell’AltoGarda,èmoltovariega-

ta einternazionale,conla Germania,

laSvizzeraeil nordEuropaafarla da
padroni.Matalvolta undirettoresi

trovaadoverrespingererichiestein-

sistenti chespessonasconodauna

clientelaaltospendente,magarida
clientifacoltosieaffezionati.Come
riuscire agestireeventualireazionidi

disapprovazione?

“Primaditutto cerchiamodifareca-

pire chesitrattadiunasceltadi mer-

cato volta asoddisfarel’esigenza
dell’ospitecheèallaricercaditota-

le tranquillità.Infatti,peri clientiche

si trovanod’accordocon questafilo-

sofia possiamoproporrein alternati-

va il nostrofamily hotelaMalcesine,

nell’altra spondadellago,unastrut-

tura piùadattaa famiglieconbam-

bini ,precisaTebaldini.Laproposta
che ruotaintornoalconcettodiAdul-

ts Only inEalasiconcretizzaindiversi

modi, inesperienzeperunaclientela

adulta,incamerestrutturateperac-

cogliere coppie,in uncentrobenes-

sere cheproponetrattamentibeauty

erituali territorialidi coppia.“Essen-

do unasceltapensatagiàdall aper-

tura anchei servizipropostivannoin

questadirezione;primofra tutti l u-

so dellaspasecondoleusanzenor-

diche, lasaunaper2 convistalago
sulle terrazzedellenostreSpaSuite

Argantosoppureunwelcomedrink

all’arrivosulla terrazzavista lagodel

loungebar”,continuaTebaldini.

Passeggiando
sulGarda
In armoniaconla filosofiadi Ealaan-

che lapropostaristorativacurata
dall’executivechef Alfio Ghezzi.La

suacucina,riassuntodell esperien-

za chelochefhaacquisitoneglianni,

dallacollaborazioneconVillaSerbel-

loni all’ideazionediSensoAlfio Ghez-

zi Mart di Roveretodoveèstatose-

lezionato nellaGuida Michelin Italia

2023conunastella,è concepitaper
un pubblicoadulto,ma il suomenu

nonsembraesserestatocondiziona-

to dalla sceltadellaproprietà.“Ge-

neralmente il cuocodi unristorante

fine diningpensaecreapiattisoprat-

tutto perunpubblicoadulto-sottoli-

nea Ghezzi- tuttavia, sonoconvinto
che il cuoconondebbamaiperdereil

sensodellostuporechecaratterizza

la scopertaneibimbi, perchéquesto

puòaiutarloadesserepiùcreativo,a
pensareecucinarepiattichecreino

emozionenegliospiti,cheèamio av-

visolacosapiùimportantechepossa

succedereinunristorante”.
Dueletipologiedi ristorazionepro-

poste daGhezziaEala,strutturatea

secondadeltempochel’ospitede-

dica all’esperienzagastronomica:il

Il successo
dellastruttura
stapremiando
ladecisionedi

dedicarsiaun tipodi
ospitebenpreciso,
sul qualedelineare
lapropriaofferta

piùdinamicoAlfioGhezzi BistrotLa-

ke Garda,dovel’italianitàsiesprime

conpiattisemplici egenuini,curatinei

dettagli,el’esclusivofine dining Sen-

soLakeGardaAlfioGhezzi, dovein-

traprendere unritualegourmetalla

scopertadeisaporigardesani.

Semplice,genuinae consapevole,

la cucinadiAlfioGhezzi èinsintonia

conl’identità sostenibilediEalaecon

un’ospitalitàdi lussopersoliadulti

dovenaturaepaesaggiosonopro-

tagonisti. Una propostaculinariache

vuole valorizzareil territorio,portan-

do in unhoteldaltarget internazio-

nale l’ideadiun’italianitàautentica.

“Il paesaggiodelGardacaratteriz-

zato siadalla pesca,siadallecolti-

vazioni costierefinanchedallevici-

ne montagneècertamentelo stimo-

lo principaleda cuipartiamoper le

nostrepropostein menu;abbiamo

stabilitorelazionidiretteconlafi-

liera chesi rintraccianonellapropo-

sta PasseggiandosulGardamaan-

che nell’usodiffusodi pescidilago,

vegetalidelposto,olio extravergi-

ne GardaDop,capperidi Gragnano,

formaggidiTremosineealtroanco-

ra inseriti nellapropostafinedining

diSensoLakeGardabyAlfio Ghez-

zi. Il territorio nonèl’unico elemento

chefacciapensareallanatura,an-

che il rispettodellastagionesi pre-

senta comeunaconnessioneal tem-

po delleemozionidovelanondispo-

nibilità dialcuniprodottiindetermi-

nati periodidell’annosi trasformanel

recuperodellamemoriadellostupo-

re quandoassaggiun vegetaleo un

fruttonelsuotempo”.
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